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RESUMEN

El turismo es una actividad econdmica considerada cada vez mas significativa para gestar el
crecimiento econdmico. En este estudio se exterioriza la metodologia utilizadas por Ivanov y Webster
(2007) para calcular la aportacion del turismo al crecimiento econdmico. Primero se analiza la
contribucion del sector turismo como factor de crecimiento econdmico en la Regidén Huanuco entre el
periodo 2013 al 2017. En seguida se analizan los efectos del gasto en turismo utilizando la informacion
estadistica. Se presenta evidencia empirica entre PBI per capita y el gasto en turismo en la region. En
un segundo momento, se estudia la importancia que tiene el turismo como instrumento del
crecimiento econdmico. Los andlisis efectuados reflejan una intervencion ascendente del turismo
como factor de crecimiento econdmico en la regidn. Se refleja una notoria causalidad positiva y
unidireccional desde el gasto en turismo hacia el producto per capita de la region. Por lo se colige que
un crecimiento del gasto en turismo estimula secuelas diversas en el crecimiento econdmico de cada
acceso. A pesar de contar con diversos recursos turisticos, la region Huanuco no es percibida como un
destino turistico, sin embargo, en el periodo 2013-2017 el flujo de turistas extranjeros medido a través
del nimero de arribo a establecimientos de hospedaje crecid en promedio un 1.5% anual.

Palabras Clave: Turismo, actividad econdmica, crecimiento econdmico, region Huanuco.
ABSTRACT

In this research article, tourism is studied as an economic activity, considered increasingly significant to
generate economic growth; though, correspondence has been found through tourism and economic
growth is still not as well defined. In this research study, the methodology used by Ivanov and Webster
(2007) is externalized to calculate the contribution of tourism to economic growth. Additionally, the
contribution of the tourism sector as a factor of economic growth in the Huanuco Region between 2013
and 2017 is highlighted. The effects of spending on tourism using statistical information are analyzed
below. Empirical evidence is presented suggesting, among GNP per capita, spending on tourism in the
region. In a second moment, the importance of tourism as an instrument in economic growth is
studied. The analyzes carried out reflect an upward intervention of tourism as a factor of economic
growth in the region. It reflects a notorious positive and unidirectional causality from spending on
tourism to the per capita product in the region. Therefore, it can be inferred that a growth in spending
on tourism will stimulate various sequelae in the economic growth of each access. Despite having
various tourist resources, Huanuco region is not yet perceived by foreign visitors as a tourist
destination, however, it should be noted that in the period 2013-2017 the flow of foreign tourists
measured through the arrival number Accommodation establishments grew an average of 1.5% per
year.

Key words: Tourism, economic activity, economic growth, Huanuco region.
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INTRODUCCION

La region Huanuco se caracteriza por su
extraordinario clima, su diversificada geografia
y su colosal potencial en recursos naturales,
factores que le posibilitan acceder al
crecimiento econdmico. Con el fin de
aprovechar estos innumerables atractivos es
pertinente transformarlos en productos
turisticos, a través de mejoras en la
conectividad y la inversidon en servicios
complementarios, como hospedajes y
restaurantes de calidad, (ver cuadro N° 07).

Para el analisis, se estudio las relaciones entre
turismo y crecimiento econdmico desde dos
Opticas distintas y complementarias. En primer
lugar se cuantifica la contribucion del sector
turismo al crecimiento de la economia de la
region en el periodo del 2013-2017. En
segundo lugar, se estudia la importancia que
tiene el turismo en el crecimiento econdmico.

El principal interés del estudio es el crecimiento
del turismo que la regién ha tenido en las
ultimas décadas. Por lo tanto, una perspectiva
geografica mas amplia que los limites
nacionales se incorpora a este andlisis, lo que
permite ubicar a la regién Huanuco como
destino turistico respecto a otras regiones y con
mayor presencia en el turismo nacional.

La importancia del turismo y su contribucion
como factor del crecimiento econdmico no es
una materia nueva. Sin embargo, la evaluacion
de la colisién que este tiene en la economia
nacional es advertir de una dilatada
comparacion intersectorial. Entender las
bifurcaciones y peculiaridades del sector
turismo y su envergadura correspondiente en
la economia permitiria posibilitarnos al disefo
de politicas publicas de turismo que atesore
superior sensacidon para el crecimiento
econdémico.

Es de distinguir, en el periodo 2013-2017, que
el flujo de turistas extranjeros medido a través
del nimero de arribos a establecimientos de
hospedaje crecid en promedio de 1.6%. En
este mismo periodo, el niumero de
establecimientos hoteleros se ha duplicado;
este crecimiento es explicado por los
establecimientos no clasificados, en tanto el
numero de hoteles de tres estrellas, que
rednen las condiciones basicas para recibir

turistas del exterior, se ha mantenido casi
invariable, pasando de siete a ocho.

Los analisis realizados muestran una
participacion creciente del turismo en el
crecimiento econdémico en la region Huanuco
durante los periodos de estudio. Se concluye la
investigacion, que las capacidades del turismo
para generar crecimiento econdmico en la
region Huanuco dependen del nivel de
competitividad de dicha regidén y
especificamente del sector.

Este trabajo fue estructurado de la forma
siguiente: en la parte 1 se presenta el resumen
y la introduccidén. En la parte 2 se presenta la
metodologia propuesta por Ivanov y Webster
(2007) para la medicion de la contribucion del
turismo como factor de crecimiento econdmico
y la desagregacién hecha en este trabajo por
ramas caracteristicas del sector. Los resultados
de la medicion son mostrados en la parte 3 y
finalmente, en la parte 4 se presenta las
principales conclusiones y referencias
bibliograficas.

MARCO TEORICO

El turismo, como factor de crecimiento
economico, ha sido considerablemente
examinado desde diferentes enfoques
tedricos. Para poder entender mejor cuales son
los mecanismos de transmision del turismo en
la actividad econdmica, es preciso entender
cudles son los factores determinantes del
crecimiento econdmico.

Los primeros estudios sobre el crecimiento
econdmico se presentan en la teoria clasica del
crecimiento econdmico. (Smith A. , 1778)
afirma que “el crecimiento econdmico y la
riqueza de las naciones obedecen a factores
como el trabajo y el progreso técnico, factores
que a su vez estan determinados por la
especializacion del trabajo, por la tendencia al
intercambio, el tamafio del mercado y
finalmente por la acumulacion de capital, la
cual se la considera el motor del crecimiento”.
Posteriormente, (Ricardo, 1817) incorpora a
la teoria de A. Smith los rendimientos
decrecientes, manteniendo la posibilidad de
estados estacionarios y sugiere como medida
para contrarrestar este estado, el aumento del
capital y de la eficacia productiva, definiendo al
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ahorro como un determinante del crecimiento.

Poco después, (Malthus, 1798), afirma que “el
exceso de ahorro, el consumo escaso y el
comportamiento de la poblacion, que genera
rendimientos decrecientes, son factores que
afectan negativamente en el crecimiento
economico, por lo que es necesario incentivar
la demanda”. Por su parte, (Shumpeter, 1911),
incorpora al analisis econdmico factores como
la ciencia y la tecnologia; manifiesta “es por
medio de las innovaciones que se lograra la
acumulacion de capital”, y plantea ademas que
el crecimiento econdmico es ciclico, tiene “dos
fases, la estacionaria y la del crecimiento
econdmico”. En la primera, la economia no
crece debido a que no existe innovacion en los
procesos productivos y en cierto punto el
desarrollo tecnoldgico estd detenido; por lo
tanto, para pasar a la segunda etapa es
necesaria la innovacién productiva y el
aumento de la inversion con el fin de atraer
beneficios para la empresa innovadora, siendo
estos beneficios los que animaran a las
empresas competidoras a innovar e invertir. Por
su parte, Keynes (1936) busca analizar el
crecimiento econdmico concentrandose en la
dinamica del ciclo de corto plazo y en la
demanda agregada como el motor del
crecimiento econdmico. Esta teoria reconoce
también que la disminucién de la eficacia
marginal del capital en las etapas recesivas, la
cual depende de las tasas de interés y de la
capacidad empresarial de las empresas,
frenara el proceso inversor y por tanto el
crecimiento.

Los modelos neoclasicos de crecimiento
exdgeno, cuya base fue planteada por Solow
(1956, pp. 65-94) y Swan (1956, p. 334)
quienes proponen una situacion de equilibrio a
largo plazo con pleno empleo, mediante una
funcion de produccion con rendimientos
constantes a escala y marginales decrecientes
para cada uno de los factores productivos junto
al supuesto de mercados perfectamente
competitivos. Este modelo considera que el
progreso tecnoldgico como factor exdgeno es
el que explica la existencia de tasas de
crecimiento de la renta per capita positivas a
largo plazo y plantea que las politicas
economicas tienen poca influencia en el
crecimiento econdmico; mientras que, el
supuesto de rendimientos marginales

decrecientes, es el responsable de la
convergencia econdmica real entre economias
hacia un nivel de estado estacionario comun,
siempre y cuando compartan las mismas
preferencias (Galindo, 2003, pag. 129).

Los modelos neokeynesianos, propuestos por
Kaldor, Robinson y Pasinetti, ponen énfasis en
la distribucion de la renta y en la diferente
capacidad de ahorro entre la clase trabajadora,
que percibe un salario, y la clase empresarial,
gue genera utilidades; siendo esta ultima la
que tiene mayor propensiéon al ahorro. Los
modelos kaleckianos consideran la
concentracion de las empresas, haciendo
énfasis en que la inversion se financia a si
misma por medio de cambios en las actividades
economicas, las ganancias totales y el poder de
la politica fiscal para potenciar el crecimiento
economico (Kryz y Salvatore, 2010, pags. 95-
107).

En los afios ochenta del siglo pasado, aparecen
las nuevas teorias de crecimiento enddgeno,
buscando superar las limitaciones planteadas
por las teorias neoclasicas. Estas teorias
incorporan en el andlisis los fendmenos de
aprendizaje, los efectos del desbordamiento
del conocimiento sobre el capital publico y
privado, fisico y humano, los proyectos de
inversion y desarrollo o los rendimientos a
escala crecientes (Galindo, 2003). Bajo el
concepto de capital humano se considera a la
educacién y a la salud, con la premisa que una
mejor educacidon permitira introducir nuevas
tecnologias que generen crecimiento
econdmico. Aun cuando algunos autores
(Arrow, 1973, pags. 193-216) y (Spence, 1973,
pags. 355-374) consideran al gasto en
educacion y salud como un consumo
improductivo que afecta directamente al
bienestar de los individuos debido al uso de
recursos que se podrian haber utilizado en
actividades que generan productividad en
forma directa, autores como Mankiw, (1992,
pp. 407-437) y Bénabon (1996, pp. 11-92)
sefialan que los gastos en educacién y salud
son una manera de corregir los fallos
producidos en el mercado, generando un
mayor crecimiento Galindo (2003).

Por otra parte, el sector turismo tiene una
influencia como factor directo en el crecimiento
economico. El turismo y sus vinculaciones con
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la economia, aun cuando el turismo es uno de
los mas grandes empleadores y exportadores
de servicios, (Balaguer y Cantavella, 2002,
pags. 877-884), manifiestan: “Los principales
impactos econdmicos positivos del turismo se
relacionan con los ingresos por divisas, la
contribucidon a los ingresos publicos y la
generacion de empleo y oportunidades de
negocios”. (Brinda, Suc, Zapata, 2008, pags.
35-46-50), consideran que “el turismo es una
actividad generadora de divisas que ayudan a
equilibrar la balanza de pagos, aumenta los
ingresos publicos, genera valor agregado vy
fomenta la actividad empresarial, debido a que
las actividades del turismo no se limitan a
hoteles y restaurantes, si no que engloban una
serie mucho mas amplia de servicios y bienes
de consumo”. Sancho (1998) dice: “Ademas del
ingreso de divisas, es necesario reconocer
otros beneficios que el turismo genera donde
podemos mencionar el crecimiento del sector
empresarial debido a que es necesario
satisfacer la demanda creada por la expansién
del turismo, impulsando la actividad comercial
tanto nacional como internacional y los
diferentes sectores de servicios relaciones con
el turismo. Esto a su vez, genera nuevas
fuentes de empleo especialmente en los
sectores relacionados con el turismo, lo que
podria contribuir a que la tendencia a emigrar
disminuya”.

El desarrollo del turismo incrementa el ingreso
total del pais y especialmente los ingresos de la
poblacién econdmicamente activa que esta
empleada en las empresas turisticas, asi como
de aquellas que trabajan para empresas cuyo
negocio gira en torno al turismo en pequefio o
gran nivel, de esta manera, el ingreso del
turismo se distribuye a través de un amplio
estrato de la poblacién y de esto depende en
gran medida el desarrollo de los sectores
rurales de los paises en vias de desarrollo.

El turismo contribuye a mejorar la calidad de
vida y el nivel cultural de la poblacién de los
sectores turisticos vy, finalmente, en el sector
fiscal, la actividad turistica beneficia la
economia publica por medio de la recaudacion
de impuestos Dritsakis (2004, pp. 305-316). La
actividad turistica en la balanza de pagos tiene
especial énfasis en los paises en vias de
desarrollo y es parte importante de su
estrategia para generar crecimiento econémico

debido a que los ingresos de esta actividad
pueden ser utilizados para la importaciéon de
insumos necesarios para la industrializacion de
los paises en vias de desarrollo como la
tecnologia Gokovali, U. y Bahar, O. (2006, pp.
155-167). Todo ello pone en evidencia que la
contribucion del turismo al crecimiento
econdémico no es solo directa, si no que
estimula el crecimiento de otros sectores a
través de los encadenamientos hacia adelante
y hacia atras que genera dentro de la economia
Gokovali (2010, pp. 139-153). Las divisas
extranjeras McKinnon (1964, pp. 388-409),
indica que en un sentido simple, el turismo
permite el ingreso de divisas extranjeras a las
economias, las mismas que pueden ser
utilizadas para la importacién de bienes de
capital que serviran para la produccién de
bienes y servicios, lo que conduciria a su vez al
crecimiento de las economias de los paises
receptores.

Al entender al turismo como la exportacion de
bienes y servicios no transables, se convierte
en un factor determinante en el desarrollo y el
crecimiento econdmico de un pais, puesto que
genera empleo y divisas que son utilizadas para
la inversidon local. Para medir este efecto,
diversos estudios hacen referencia a este
sector como factor determinante del
crecimiento econdémico y reconocen al
consumo per capita como un indicador de
bienestar (Hazari, By Sgro, P, 1995, pags. 243-
252). Balaguer, J. y Canvella, 1. (2002, pp. 877-
884), plantean al turismo como un medio para
obtener una gran parte del financiamiento
necesario para importar, y si esas
importaciones son destinadas a bienes de
capital e insumos necesarios para la produccion
de cualquier tipo de bienes, podriamos decir
que el turismo esta jugando un papel muy
importante en el desarrollo de la economia ya
que las regiones no turisticas también se
benefician mejorando la distribucidn de la
riqueza de un pais.

El turismo internacional contribuiria al
crecimiento de la economia en al menos dos
formas adicionales como postula la hipdtesis
del crecimiento impulsado por las
exportaciones. Esta hipdtesis se fundamenta
en que las exportaciones influyen
positivamente en el crecimiento econdmico por
medio del impulso que brinda a las economias
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de escala y a la competitividad; el incremento
de divisas extranjeras; y la apertura hacia
nuevos conocimientos Cortés, J. y Pulina
(2010, pp. 61-74).

El emprendimiento y los encadenamien-
tos productivos

El turismo influye en la actividad comercial
nacional e internacional y en los diferentes
sectores de servicios relacionados con esta
actividad. De la misma forma, este sector tiene
un importante efecto en la generacion de
empleo, especialmente en las localidades
relacionadas con el turismo, por lo que
contribuye a la disminucion de la tendencia a
emigrar o a la propension de la poblacién a
mantenerse en su lugar Dritsakis, N. (2004, pp.
305-316). Ademas podemos decir que “la
actividad turistica tiene un caracter
multisectorial dindmico con encadenamientos
antes, durante y después de la prestacion de
servicios de turismo con el resto de la
economia” (Carner, 2001, p. 57), influenciando
desde los sectores rurales hasta los urbanos,
creando 13 interaccion entre la economia, la
cultura y el medio ambiente, impulsando el
desarrollo y el mejoramiento de la calidad de
vida, mediante el mejoramiento de técnicas, la
incorporacion de nuevas tecnologias y la
difusion de informaciéon Hopwood, B., Mellor, M.
y O "Brien, G. (2005, pp. 38-52).

Para los paises en vias de desarrollo son de
suma importancia los efectos positivos del
turismo (tanto directo como indirecto), ya que
impulsan el crecimiento y desarrollo econdmico
de las regiones (Brida, J. Pereyra, M, Such, S.,
Zapata, S, 2008, pags. 35 — 46). De esta
manera podemos afirmar, que las
apreciaciones de Gokovalin (2010, pp. 139-
153) son validas cuando manifiesta que el
turismo contribuye al crecimiento econdmico
de manera directa e indirecta, generando
nuevos emprendimientos y encadenamientos
productivos, siendo adicionalmente una fuente
de recursos que podrian ser invertidos en
investigacion y desarrollo. De la misma
manera, Nissan, Galindo y Mendoza (2001, pp.
1567- 1572) proponen que una mejora 0O
aumento en la actividad emprendedora,
entendida como la capacidad y el deseo de
crear nuevas oportunidades de negocio,
crearia mas actividades turisticas, lo que
impulsaria el sector del turismo.

Las politicas econdmicas, algunos autores
como Milne, S. y Ateljevic, 1. (2001, pp. 369-
393) han descrito al turismo como la industria
mas grande del mundo por su acelerado
crecimiento en las Ultimas décadas y lo
reconocen COmo un proceso que responde a
fuerzas exdgenas, como son los intereses de
las corporaciones multinacionales, las fuerzas
geo-politicas, asi como a fuerzas enddgenas,
como son la complejidad del pais receptor
donde varios actores, lldamense estos
residentes, visitantes, gobierno y
emprendedores, interactlan para formar el
turismo como tal. Nissan, Galindo y Méndez
(2011) sefialan que los factores institucionales
y, en concreto, la politica econdmica aplicada
por los gobiernos, son eslabones
fundamentales en el crecimiento de la
economia de un pais.

Al igual que el comercio, el turismo es una de
las mayores fuentes de divisas extranjeras para
las economias de todos los paises, siendo los
paises mas pequenos quienes tienen una
mayor dependencia del comercio. El turismo y
el comercio internacional son factores
significativos en la economia mundial debido a
que crea empleo, genera divisas, ingresos para
el gobierno, y multiplicadores del ingreso y del
empleo. Por lo tanto, la apertura comercial es
un factor que favorece al crecimiento
econdmico y a su vez al turismo, siendo este
uno de los principales promotores del
desarrollo del sector servicios y de las
industrias relacionadas, debido a la gran
cantidad de visitantes extranjeros que tienen
los paises turisticos.

Los impactos sociales y culturales que el
turismo tiene en las localidades de acogida
debido a la interaccién entre residentes vy
turistas, las cuales pueden modificar los estilos
de vida tradicionales y erosionar los
patrimonios culturales (Mathieson y Wall,
1982). Por su parte, Alvarez y Rodriguez
(2013), consideran que para la planificacion
turistica es importante considerar la seguridad
del destino y plantea que la seguridad en el
turismo debe ser incluida en el analisis de las
potencialidades turisticas de un destino como
parte de sus recursos propios, tales como:
patrimonio natural y cultural y no solo como
elemento en el proceso de eleccion del destino
turistico. Por lo tanto, debido a que para el
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desarrollo del turismo son necesarias la
prestacion de varios servicios y la utilizacion de
recursos publicos, se hace necesaria la
coordinacién y cooperacién entre los entes
turisticos y el gobierno para el logro de destinos
turisticos sostenibles. Los precios son también
un factor esencial en el sector del turismo,
debido a que influyen considerablemente en la
toma de decisiones acerca de viajar a un
destino turistico u otro, debido a que en su
eleccién de destino los turistas consideran el
precio o costo de la vida en el destino con el de
su localidad y con otros destinos que podrian
ser sustitutos, por lo que se puede afirmar que
la demanda turistica es sensible al nivel de los
precios Blanke, J. y Chiesa, T. (2009), Nissan,
Galindoy Méndez (2011).

Podemos concluir que el andlisis tedrico y la
mayor parte de los estudios acerca del turismo
han demostrado que el efecto que tiene el
turismo en la economia de los paises es positivo
ya que permite potenciar el crecimiento
econdmico por medio de la recepcion de divisas
extranjeras, generacion de plazas de trabajo
directo e indirecto, financiar inversiones de
capital que promuevan el sector
manufacturero, la mejora de la calidad de vida,
incremento de ingresos, generacion de
encadenamientos productivos, etc., Lo que
convierte a este sector en prioritario para el
analisis en pos de potenciarlo.

METODOLOGIA

La metodologia que se utilizé para el estudio el
turismo como factor de crecimiento econdmico
en la economia de la region Huanuco fue el
método exteriorizado por , quien utiliza la tasa
de crecimiento del PBI real per capita (gt),
como magnitud del crecimiento econdémico, el
cual es descrito de la forma siguiente:

t(Pb) / N

=
9= Y 1Po)/ Ny

En la que: Y, representa el PBI en el periodo t
a precios constantes; Y, ., €s el PBI a precios
constantes en el periodo t-1; N, y N_, son el
tamafio promedio de la poblacién en el periodo
t y en el periodo t-I respectivamente; el
subindice P, representa el afio base.

9=

Al desvincular la ecuacion (1) para
independizarse del PBI turistico a precios
constantes en el lapso t (Y,',) del PBI de otras
industrias a precios constantes para el
semejante 1apso (2., Y. @) Y €l PIB turistico a
precios constantes en el lapso t-| (Y',,s,) del
PBI de otras industrias a precios constante en
el semejante lapso (Z._; Y ) tendremos que
la tasa de crecimiento del PBI real per capita en
ellapsotes:

-ﬂru’-"b,l _YT!—HP&,:- (2p=r YeRer_J) ZR=T\'II§-;|"DJ
Nt N;.f Nt N i

=7
-1{Pb) Yty
Nf— 7

NI?

()

La inicial exteriorizacion en (2) evidencia la
fraccion del incremento en el PIB real per capita
que es resultado del acrecentamiento turistico,
"el turismo sobre el crecimiento econémico"
(Ivanov y Webster, pags. 2007:382), esta
secuela convenidamente se describiria de la
forma siguiente:

YtT(Pb) YTt—T(Pb )
N N
T t —1
= (3)
g Y 1Pb)
N,;_,

] 1} (1)
9

Complementariamente, se ha fraccionado el
sector turistico en sus areas particulares, como
son: artesanias, servicios de alojamiento,
transportes, restaurantes, finalmente, otros
servicios. Con el propdsito de calcular la
significacion concerniente (como factor del
crecimiento econdmico) que cada una de estas
areas tienen una singularidad, por lo que, al
extender la ecuacién (3) para el caso nuestro
setiene:

RC RC
ZRC Yr(Pb) _ZRC y;‘_f(Pb)
Nt

NI— 1

Yt—?(Pb)
N4

(4)

En la que Y% Y Y Simboliza la
produccion bruta de cualquiera de las areas
particulares del turismo ya aludidas.
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Tipo deinvestigacion.

Por la naturaleza del estudio es una
investigacion aplicada, a través de la cual se
descubrird nuevos conocimientos tedricos y
doctrinas sobre el turismo y el crecimiento
economico en la Region Huanuco.

Diseio y esquema de la investigacion.

El estudio que se realizard como parte del
Turismo y el Crecimiento Econdmico es de
caracter cuantitativo descriptivo por cuanto
este tipo de estudio estd interesado en la
determinacién del tipo de relacion existente
entre dos fendmenos o eventos observados.

RESULTADOS Y DISCUSION

En el 2013, de los 45 693 214 millones de
turistas extranjeros que arribaron a nuestro
pais, Huanuco albergd 598 980 (0.04%) de los
cuales, a nivel del pais, 37 660 368 fueron
nacionales y los extranjeros 8 032 846. En el
2017, ingresaron al pais 20 559 699, de los
cuales 3 158 486 fueron extranjeros y a la
Regidn Huanuco arribaron 303 418 turistas, de
los cuales 302 123 fueron nacionales y 1 295
extranjeros (Cuadro N.° 01). En relacion a la
oferta media de asistencia de alojamiento, de
las 19.6 mil instauraciones consignadas a nivel
pais en el afo 2015, Huanuco participd con 399
establecimientos (2.0 %), con una media de
6.0 mil habitaciones y 9.2 mil catres.

Cuadro N.° 01
Region Huanuco: arribo del turista a los
establecimientos de hospedaje.

Arribo de Turistas
Afio Total Pais Region Resto del
Huanuco Pais
2013 45693 214 598980 | 45094 234
Nacional 37 660 368 593253 | 37067 115
Extranjera 8032846 5727 8027 119
2014 46 575933 685499 | 45890434
Nacional 39387914 681428 | 38706 486
Extranjero 7188019 4071 7183948
2015 48 165 060 831517 | 47333543
Nacional 40796 828 341 39968 412
Extranjero 7 368 307 3176 7 365 131
2016 51513203 779695 | 50733 508
Nacional 43 543 804 775511 42768 293
Extranjero 7 969 399 4 184 7965215
2017 20 559 699 303418 | 20 256 281
Nacional 17401 213 302123 | 17 099 090
Extranjero 3158 486 1295 3157 191

Fuente: (INEL, 2017)

Considerando las proyecciones al 2017, se ha
efectuado las proyecciones de los visitantes a la
regiéon Huanuco, obteniéndose 69 508
visitantes extranjeros (demanda objetivo,
Cuadro N.° 02); esta ultima cifra representa al
1.1 % de arribo de turistas extranjeros a Perq.
En sintesis, la oferta existente podria cubrir la
demanda en los horizontes planteados; lo que
se requiere es mejorar la calidad de los
servicios a estandares internacionales.

Cuadro N.° 02
Huanuco: Proyeccion de los visitantes.

Turistas
Anos | Nacionales | Extranjeros Total
2004 47,820 1,044 48,864
2005 58,691 1,491 60,182
2006 72,034 2,130 74,163
2007 88,410 2,042 91,452
2008 108,509 4,344 112,853
2009 133,177 6,205 139,382
2010 163,453 8,862 172,316
2011 200,613 12,657 213,270
- 2012 246,220 18,078 264,298
2013 302,196 25,819 328,015
2014 370,897 36,876 407,773
2015 455,216 52,668 507,884
2016 | 539 535 68,460 | 607,996
2017 609 744 69,508 679 252

Fuente: (Plan de Desarrollo Turistico Concertado
Hudnuco, 2003-2021)

Cabe destacar que en el periodo 2013-2017 el
flujo de turistas extranjeros medido a través del
nimero de arribo a establecimientos de
hospedaje crecié en promedio un 1.2% anual,
mostrando un decrecimiento en 0.3 puntos la
tasa de crecimiento promedio de los turistas
nacionales, que representa el 1.6%. No
obstante, en niUmeros absolutos los arribos son
aun reducidos debido a una reducida oferta
hotelera y al escasamente difundido que se
encuentra el potencial turistico de la region. En
el periodo 2013-2017 el nuimero de
establecimientos hoteleros se ha duplicado,
este crecimiento es principalmente por los
establecimientos no clasificados, pero el
numero de establecimientos de tres estrellas,
que retinen las condiciones basicas para recibir
turistas del exterior, se ha mantenido casi
invariable, incrementandose de 7 a 8.
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Cuadro N.° 03
Huanuco: flujo turistico nacional y

Cuadro N.° 05
Region Huanuco: Capacidad turistico.

extranjero en los establecimientos de PTaza ge ATas de 1a cludad de
hospedaje, segiin modalidad Hugnuco
Catedral de la Ciudad de Huanuco
Modalidad| 2013 014 | w5 | M6 2017 Iglesia San Francisco
Arribo Hu3 :g:esia E'i?ut‘o Reg
Total 598 980 685 499 81 517 779695 303418 uanuco gesiaa hercec
Nacional | 503253 | 681428 | 828341 775511 302123 Iglesia San CristSbal
Exfranjera 5727 4071 3176 454 1 295 Museo de Ciencias Naturales
Pernoctacion Kotosh o Templo de lzs Manos
Total 730126 | 799310 | 971966 908287 350698 Cruzadas o
i _ Casa de la Perricholi
MNazional 721726 791859 966 634 901 485 348 661 Amb Andabamba
Exfranjero 8400 7 451 5332 £ 802 2037 0 Tomayquichua
Permanencia 1/ Gomplejo Argucologico de Huanuco
Promedio 12 12 1.2 1.2 1.2 E:%psaTermales de Conoc
Nacionel 12 12 12 1.2 12 Dos de Mayo e '
Exirarjero 15 18 17 15 16 Bosque de Piedra de Huayllay
Wanuco Marka
Fuente: (INEI, 2017) Yarowilca Complejo Argueologico de Garu
Huamalies Cenlro Arqueoldgico de Tanlamayo
i {cti Cordillera del Huayhuash
La demanda por los atractivos turlstlc_os que se Lauricoch Nevado ds verupaa
muestra en el Cuadro N.° 04, refleja que el auricocha |l aguna de Lauricocha
. . , Aguas Termales de Conoc
Parque Nacional de Tingo Maria es la que Tludad de Tingo Marra
concentra la mayor cantidad de arribos Parque Nacional de Tingo Marfa
pasando de 35 266 en el 2008 a 64 749 en el Leoncio Prado |Gueva de lasLechuzas
~ Cueva de las Pavas
anode 2014. El Bogueron del Padre Abad
La Bella Durmiente

Cuadro N.° 04
Region Huanuco: Demanda de

Fuente: (Pasquel, Cajas, 2014, pag. 29).

Fuente: DIRCETUR (2016), Demanda por atractivo.

Con relacion a la capacidad turistica de la
region Huanuco es de sefalar que tiene la
singularidad de poseer region sierra y selva
vinculadas, asi como residuos histdricos de las
culturas pre hispanicas que la transfiguran en
una zona con capacidad turistica (Cuadro N.°
05).

La estructuracion de una propuesta turistica
consiste en comprender tres elementos que
posee una produccion turistica, como son: los
recursos naturales, la penetrabilidad y los
servicios (hoteles, restaurantes,
infraestructura vial, otros). Por lo tanto, es
indispensable un programa de inversion
sincronizado a través del sector publico y
privado, en el que primero pretenda las vias de
enlace y el segundo invierta en los servicios
complementarios con politicas publicas.

Cuadro N.° 06

atractivos. Es impotante hacer notar el calendario
ATRACTIVOS TURISTICOS| 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 turiustico, el Cuadro N.° 06, describe las fechas
Pardue Nac, Tingo Maria 30,266 | 31,847 | 35,308 | 42304 | 64,786 | 72,550 | 64,749 ma’s s|gn|ﬁcat|vas de CelebracioneS, el Cual
Kotosh 17,002 | 26,143 | 39320 | 45,777 | 50.672 | 52,298 | 50,742 y L
Laguna Milagros 520 | 4549 | 2257 | 4157 | 4298 | 1524 | 3163 tambien es un componente de la Pamc'PaC'On
Gar 112 | 156 | 180 | 180 | 321 | 423 | a&if del turismo en el crecimiento economico.

Region Huanuco: Calendario Turistico.

Calendario Turigfice
1-T7 Preseriacicr de Cofracias de Megriics Erov. Huanuco
Ereo 6-12 Bajada de Reyes ) Prov. Huanueo
! 18-2C Fizsta Religicsaen honor & “San Sebastian” Prov. Huanuco
20 Inicio del Cernaval Teda la Recidn
Febram Creacion Folliica Prov. De Huamelles Frov. Huamelies
Mavible) Camaval en Tomavquichua Prov. Aman
Marzo {Kl‘low'EIe! Semana Santa Prov. HUANUEO,
27 Creacion Pelitica Distrito de Shungui Prev. Dos de Mays
A [Z7-2C Tesltival de |2 Papa Amanla Prov. Huanuco
T2 TTesia <eligiosadel Senor 4 Lhacos Hroy, Amoo
Mavo 1-4 Fiesta Religiosa dzl Sefior d2 Mayo Prow. Lauricocha
29-31 Creacicn Politica Prov. Lauricocha Prov. Laurcocha
T&acion Polllica Prov. varowica Prov. rarowilica
Junio 22-24 Figsta ds San Juan Leoncio Prado
24 Feslival Ecologicade Auguimarca Prov. Amoo
7-2€ Feslival de Danzas Tipicas Prov. Huamalies
Julio 27-3C Fizsla dzl Sul Brov. Dos de Mayo
27-30 Feslival del Pan Prov. Huanuco
28-26 Festival de |z Pamichali |Prov. Amoo
13-1E Aniverzario Fundacién
Espefiola da |a civdad ce Hugdnuco Prov. Huanueo
13-20 Fiasta Patronal de &
Anosto “Virgen de la Asuncién” Patrona de Huacavbamba Prov. Huanueo
28 Aniversaric toma d= tierrzs de Paucarbzmba Prov. Huanueco
28-30 Fizsta Patronal de Santa Rosa de Lima Patrona
de |uamachuce Prav, Huanueo
Setembre |27 Dia Mundial del Tuismo Frov. Huanuco
- 2/-2% Fiesta <eligiosa de San Miguel de Huacar Prov. Amoo
T3-TC Aniversario de [a ciudad de Tngo Maria Prov. LecrcioFrado
Ostubre 21 Creacion Folitica Prov, Ambe Prav. Amoo
N 18-21 Creacicn Poliica Marafion Prov. Maraiion
28-30 Fiesta ieh%msa del Serfor de Eurgos Prov. Huanuco
35 Creauion Pol lica Prov Dos ge Mayo Prov. Dos delayo
5-f Creacien Pol'tiza Prov Huacayhamba Brov. Huacaybamha
Noviembre [13-1€ Aniversario y Semana Turlstica Prow. Amuo
17-1& Creacién Politica Prav. Puerto Inca Prov. Puerta Inca
28-26 Creaciér Politica Prev. Pachitea Prov. Pachitea
17 Fiesia Rell \ginsa an Hanor a 1 Ulrgr:r oo uatalne Prow. Huanieo
Diciembre |[16-18 Creazién Politica d2 Temayouichua Prov. Amoo
23-2C Feslival ge Villanzicos Prov. Huanuco

Fuente: (Pasquel, Cajas, 2014, pag. 30)
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Referente al crecimiento econdmico (ver
Cuadro N.° 07), en el afo 2007, la region
Huanuco tuvo un crecimiento real del PBI per
capita de S/. 3 980, incrementandose
significativamente para el afio de 2016 a
S/. 6 139. Por su parte en el ano de 2015
muestra un considerable crecimiento
economico, alcanzando 16%, superior al de las
otras regiones del pais (ver Grafico N.° 01).

1420 (Version Impresa)
445X (Version Digital)

ISSN 1994
ISSN 1195

Cuadro N.° 07
Huanuco: Producto Bruto Interno (Miles
de soles)

Afios Pert Huanuco VAB PBlpc
2007 319693316 [3200861 |293 189823 | 3980
2008 348869894 (3464132 (318790856 | 4266
2009 1352693089 (3499798 |322523652 | 4270
2010 382081458 (3739082 |347414072 | 4522
2011 406256316 [3955589 |369930807 | 4743
2012 431198717 [4380310 |391432954 | 5209
2013 (456434784 4642728 |413533796 | 5477
2014 (467279980 (4799669 |423192999 | 5619
2015 (482473097 |5113133 |438146925 | 5942
2016 |501537469 [5319962 |455596095 | 6139

Fuente: INEI, 2017.

Grafico N° 01.
Huanuco: Crecimiento Economico, 2015

Huanuco Bt 16.0
Ancash 13.7
Apurimac 12.4
Cuzco 9.2
Junin 6.6
Lambayeque 4.4
Lima 36
Arequipa 1.3
Tumbes 2.9
Amazonas 2.7
Ica 2.2

Ayacucho 1.6
Cajamarca 1.4
Tacna 1.3
Ucayali = 0.7
Pasco - o.8
Loreto | 0.2
Huancavelica © -0.5

Madre de Dios ' -22.5
5.00 10.00 15.00 20.00

Fuente: Instituto Peruano de Economia (IPE)

Segun el INEI, entre los 10 departamentos que
alcanzaron un mayor aumento del PBI de la
economia en el afo 2014, Huanuco se
encuentra en quinto lugar, con un crecimiento

del 8.8%. De acuerdo a la estructura
productiva de 2015, Huanuco aporto el 1.2%
del Valor Agregado Bruto (VAB) Nacional, y el
1.1 por ciento del Producto Bruto Interno (PBI)
del pais. Huanuco fue la décima octava
economia departamental en contribuir al PBI
nacional. Entre el 2008 y 2015, el PBI nacional
crecid a una tasa promedio de 5.3% anual,
cuando en Huanuco se registré un aumento de
6.2%. Debido a ello, el aporte de Huanuco a la
produccidon nacional ha ido creciendo
ligeramente en los Ultimos anos, pasando de
1.0%enel2007a1.1%enel 2015.

Cuadro N.° 08
Peru: PBI del sector turismo

PBI del sector|[PBI en miles |Participacion |
Afio  |turismo en miles |de soles % en el PBI
de soles constantes
1994 6.371.540 182.044.000 3,500
1992 6.543.760 T95.546.000 3.50% |
1998 TA75.517 201.009.000 352%
1997 7.565.188 214.028.000 3.53%
1998 T R25 607 215.190.000 351%
1999 7.608.108 216.377.000 353
2000 7843907 222 207.000 3.53%
T8O2.374 273 580.000

807 580, X
2002 8.346.364 235.773.000 3500
2003 8. 605097 245 593 000 350
2004 0.176.672 257.770.000 3,56%
2005 0.808.162 273.971.000 3.58%
2008 10.605.578 294 558.000 I
2007 11668795 | 319.693.000 | I
2008 T2 768 642 345 870.000 3 .66%
2000 12.979.102 352.693.000 368%
2010 14.089.970 350.570.000 3.0%
2011 15.753.349 408.256.000 373%
2012 16.769.963 A37.799.000 375%
2073 T7. 716373 2£56.435.000 3.75%
2014 17.523.000 467.280.000 3.75%
2075 18.333.974 ZEZ473.000 3,800
2078 79.058.406 501.537.000 3,800
2007 19.515.808 513,573,888 3.80%

Fuente: INEI.

El crecimiento del sector turismo en el pais, se
refleja en el Cuadro N.° 08, el cual muestra un
considerable y significativo crecimiento del
PBI; asi, en el afio de 1994 el PBI en miles de
soles constantes representaba 182 044 000 y
su participacién porcentual al PBI era de
3.50%. En el afio de 2017 el PBI en miles de
soles constantes se incrementaa 513 573 888y
su participacién porcentual en el PBI es de
3.80%, registrando una tasa de crecimiento
promedio anual del 3.5%. Sin embargo, para la
region Huanuco no se tiene informacion sobre
la participacion en el PBI nacional.

La infraestructura vial. En este apartado se
repasa las condiciones de la infraestructura en
la region Huanuco; conforme al Ministerio de
Transportes y Comunicaciones (MTC), en el
afno de 2014 contaba con 7 mil 545 km de vias,
de las cuales solo un 7.3% se encuentra

A26)
s
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pavimentada y corresponden en su mayor
parte a la red vial nacional. En tanto el 92.7%
se encuentra sin pavimentar y corresponde
principalmente a la red vecinal. La region tiene
205 km de vias por cada mil km2 de territorio,
ratio mayor al promedio nacional (129 km),

debido fundamentalmente a la mayor cantidad
de vias vecinales, las que aparecen sin
pavimentar. En el Cuadro N.° 09 se detalla las
estadisticas a nivel de la red vial nacional,
departamental y vecinal.

Cuadro N.° 09
Region Huanuco: red vial, por tipo de superficie de rodadura, 2016 (Kilometros)

Existente por tipe de superficie de rodadura
Pavimentada No pavimentada
Provincias Asfaltada Afirmar Sin Trocha | Sub total Proyectada Total
Afirmar
Red Departamental
Huanuco 16,7 510,4 72,5 172,8 755,8 211 793,86
Huanuco n? &4.1 57 a8 994 10,7
Ambo . . - - - . -
Dos de Mayo 09 83,2 056 5,5 593 - 60 2
Huacaybamba - 448 - 515 96,3 42 100,58
Huamalies 4,1 90,1 42,0 537 185,2 189,4
Leoncic Prado - - - - - -
Marafion 264 - - 26,4 16,9 433
Pachitea 228 4.8 - 276 - 276
Puerto Ince - 58,1 - 53,7 59, 502
Launcocha 05 168,0 19,4 - 1884 1888
Yarowilca - 139 - 139 139
Red Vecinal
Huanuco 1.2 20407 1529,2 208585 5656 4 56606
Huanuco - 800.8 - 505.8 13066 1306,6
Ambo - 220,0 3617 1856 767.3 767.3
Dos de Mayo 38,9 191,5 895 3199 316,9
Huacaybamba - - - 482 482 482
Huamalies - 17,6 - 2053 3228 3228
Leoncic Prado 42 3542 10286 3009 7577 7619
Marafidn . 243 93,2 94,7 2115 2115
Pachitza - 153,9 280,7 2612 715,8 715,8
Puerto Inca - 127,6 3242 1601 512,0 €12,0
Lauricocha 150,1 457 141,7 3376 3375
Yarowilca 533 1295 743 2572 2572

Fuente: (INEI, 2017)

La infraestructura aérea de la regién son dos
aeropuertos y un aerédromo. Cada uno de los
aeropuertos se sitla en las ciudades mas
importantes de la regiéon (Huanuco y Tingo
Maria) y entre ambos son administrados por
CORPAC. El aeropuerto David Figueroa
Fernandini esta ubicado a 6 km de la ciudad de
Huanuco, tiene una pista asfaltada de 2500

metros de largo por 30 de ancho; en tanto el
terminal de pasajeros cuenta con un area de
560 m2, donde atienden los contadores de
Star Per( y LC Per(, cada una con vuelos diarios
Huanuco-Lima y viceversa. El aeropuerto de
Tingo Maria tiene una pista de 2100 metros de
largo y 30 de ancho. Cuenta con un area de
1080 m2 para el terminal.
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Cuadro N.° 10
Region Huanuco: infraestructura aérea

NOMBRE DIMENSION TIPO DE TIPO DE AVION FRECUENCIA DE
PISTA MAXIMO PERMISIBLE VUELOS
. Fokker 28,
Aeropuert.o N?c' Alférez 2500m x 30m Asfaltada AvionetasLCPerd 2 vuelos por dia
FAP David Figueroa F. .
Start Peru
Tingo Maria 2100m x 30m | Afirmada Fok.ker 28, Aviones 3 dias por semana
Bufalos de carga
Aemdror::]c;:e Puerto 1500m x 100m | Afirmada |Avioneta de 6 pasajeros| 2 dias por semana
Aerod
erodromo de Codo de 1500m x 100m | Afirmada |Avioneta de 6 pasajeros| 3 dias por semana
Pozuzo
Aerodrorlr_lizfee Pueblo 1500m x 100m | Afirmada |Avioneta de 6 pasajeros| 4 dias por semana

Fuente: (Pasquel, Cajas, 2014, pag. 23)

En cuanto a los recursos turisticos, en el Cuadro
N.° 11 se puede observar los principales
atractivos y lugares representativos que la
region posee en cada una de sus once

provincias. En la que resalta las zonas
arqueoldgicas con un total de 34, seguido de
lagunas propicias para el turismo de aventura.

Cuadro N.° 11
Regiéon Huanuco: principales recursos turisticos, segin provincia, 2017.

Provincia Iglesias |Museos |Zonas Haciendas |Cataratas |Lagunas |Otros
Arqueolégicas
Total 9 3 34 9 1 20 77
Huanuco 5 2 2 5 2 5 9
Ambo 1 0 2 4 0 5 4
Dos de Mayo 0 0 6 0 0 0 9
Huacaybamba 0 0 1 0 0 5 2
Huamalies 3 0 8 0 0 1 8
Lauricocha 0 0 4 0 1 2 8
Leoncio Prado 0 1 0 0 5 1 11
Mararion 0 0 0 0 0 1 6
Pachitea 0 0 1 07 0 0 7
Puerto Inca 0 0 0 0 p 0 10
Yarowilca 0 0 10 0 1 0 3

Fuente: (INEI, 2017)

En el area de servicios turisticos, la subarea con
considerable participacion al crecimiento es la
de otras asistencias, como los servicios
médicos, financieros, comercio turistico,
agencias de viajes y tour operadores y otros. En
esta misma area localizamos las subareas de
Alojamiento y Restaurantes (ver Cuadro N.°
12) las cuales son consideradas como las
"areas" asociadas abiertamente con el turismo
y, entonces, manejadas como una variable
representativa de la actividad turistica (Hoteles

y Restaurantes). En los productos alcanzados
en esta investigacion se localizd que estas dos
subrareas, para el ultimo afo de nuestro
estudio, del 0.12% de crecimiento real del PIB
per capita, solamente 0.006% pueden ser
asociadas abiertamente a las actividades de
Hoteles y Restaurantes (frente al 0.015%
asociados integramente al turismo). Estos
rendimientos son bastante semejantes para el
remanente de los otros afos.
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Cuadro N.° 12
Region Huanuco: hoteles y restaurantes.

Hoteles y| Total | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2013* | 2014* | 2015* | 2016*
restaurantes

4493 | 182 | 237 | 193 | 211 156 | 782 | 449 605 761 917
Micro 1743
Pequena 18
*Estimado.

FUENTE: (Ministerio de la Producion, 2011)
CONCLUSIONES

En este articulo se utilizd la metodologia
propuesta por Ivanov y Webster (2007) para
medir la contribucién del turismo como factor
de crecimiento econdmico. Asimismo, el
trabajo tiene la ventaja de utilizar el PBI
turistico total presentado por el INEI como
variable representativa del sector y una
aproximacion de este a través de hoteles y
restaurantes.

Los resultados de la medicién nos muestran
que la contribucion del turismo, como factor al
crecimiento econdmico, es positiva en todos los
anos. Este resultado muestra una clara
evidencia de la importancia que el sector
turistico tiene para la economia huanuquena.

En la singularidad de las areas del turismo, los
calculos efectuados nos han consentido
examinar la significacion referente a que estas
areas tienen en el crecimiento econdmico de la
region. La participacion de la produccion de
bienes de artesanias al crecimiento econémico
es inexistente en el periodo de la investigacion,
vinculando directamente 0.001% de los 16%
de crecimiento econdmico en el 2015. Por otro
lado, los servicios turisticos es el area singular
del sector que esta mas firmemente vinculada
al proceso de crecimiento econémico, asociado
abiertamente.

En el aérea de servicios turisticos, la subarea
con importante participacion al crecimiento es
la de otros servicios (médicos, financieros,
comercio turistico, agencias de viajes y otros).
En esta analoga area localizamos las subareas
de Alojamiento y Restaurantes, las que son
apreciadas por regularizar como las "areas"
conectadas abiertamente con el turismo, por lo
gque son manejadas como una variable

apoderada de la tarea turistica (Hoteles y
Restaurantes). En los productos obtenidos en
esta investigacion se localizd que estas dos
subareas, para el Ultimo afio de nuestro
estudio, del 0.12% de crecimiento real del PIB
per capita, solamente 0.006% pueden ser
asociadas abiertamente a las actividades de
Hoteles y Restaurantes (frente al 0.015%
asociadas integramente al turismo). Estos
rendimientos son bastante semejantes para el
remanente de los otros afos.

Haber estudiado en sus areas peculiares la
aportacion que el sector turistico tiene sobre el
crecimiento econdmico de la region Huanuco,
es admitir una visibilidad de acrecentamiento y
extender la coherencia verdadera entre las
ocupaciones turisticas y el crecimiento
econdmico que puede preservar a las
jerarquias a enunciar destacadas habilidades
turisticas que originen encadenamientos de
costes con diferentes comportamientos
productivos.
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